


.Kein anderes Magazin hat eine
hohere Verbreitung, mit keinem
anderen lassen sich Kundinnen
und Kunden so zielgenau und
kostengunstig erreichen.”

Die Corona-Pandemie hat nicht nur unser privates
Leben gehorig durcheinandergewirbelt, auch die Welt
der Bucher ist ohne Messen, Biicherschauen und
Literatur-Events eine andere. Doch wie erreichen Sie
als Verlag Sichtbarkeit fiir Ihre Neuerscheinungen,
wie riicken Sie Bestsellerautoren und Debiitanten
ins Rampenlicht? Das Buchjournal als Nummer eins
unter den Kundenmagazinen im Buchhandel bietet
dafiir optimale Moglichkeiten: Eine hohe Reichweite
und Marktdurchdringung, die grof3e Beliebtheit

bei Leserinnen und Lesern und ein tiberragendes
Preis-Leistungs-Verhéltnis machen das Buchjournal
zum Schlissel fir Ihren Erfolg. Dies belegt einmal
mehr die aktuelle Allensbacher Markt- und Werbe-
trageranalyse (AWA) 2021: 1,14 Millionen Bucher-
fans lesen das Buchjournal regelmaf3ig.

Und mit 4,57 Euro pro 1.000 Kontakten erreicht
man Buchkiufer deutlich giinstiger als mit anderen
Printmedien. 92,8 Prozent unserer Leserinnen und
Leser sind aktive Buchkéufer und 63,4 Prozent haben
im Erhebungszeitraum mehr als finf Blicher gekauft.
Die Zahlen sprechen fiir sich — entscheiden also auch
Sie sich furs Buchjournal!
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Eckart Baier
Redaktionsleiter Buchjournal




IM GESPRACH

Aufregendes Téte-a-Téte: In an-
regend gestalteter Umgebung
ladt das klassische Autoreninter-
view zum personlichen Kennen-

PREM I U M FORMATE lernen ein. Zeigen Sie Ihren Autor

von seinen vielen spannenden

Das Date fur besondere Herzensangelegenheiten Seiten. Der erste Schitt zu einer

langen Freundschaft!

Kazuo Ishiguro
»Meister der Melancholie”

D

wiruns der Vergangenheit
stellen, wan sie liber vergessen?

Der beste Platz fiir Ihre Lieblinge: Die exklusiven Premium-Advertorials geben Ihren Titeln sowie Ihren Teaser auf dem Cover +
Autorinnen und Autoren viel Raum zur Entfaltung. Die liebevolle, bildreiche Gestaltung verfithrt dazu, 2 bis 4 Seiten + prominente
Ihr Programm niher kennenzulernen. Und ihm treu zu bleiben! Abbildung auf Seite 3 B
TITELGESCHICHTE
Direkt ins Herz: Ihr Autor prominent auf der Titelseite - so erreichen Sie die Leser emotional und aufmerksamkeitsstark.
Bei der Wahl der journalistischen Form sind Sie ganz flexibel und kénnen auf vier weiteren Innenseiten zu einer LESEPROBE s e
intensiveren Begegnung mit Ihrem Titel einladen. 1 I

. . ) Kommen Sie ohne Umweg zur S b
Cover + 4 Seiten + zentrale Abbildung auf Seite 3 Sache: Mit einer Leseprobe kénnen Der Gla::lﬁmele;:mmler W

Sie den Leser ganz direkt far

die gute Sache gewinnen: Lassen b e
Sie Ihren Titel fur sich sprechen
- ausfuhrlich, auf zwei bis vier
Seiten. Am Schluss bleibt fir lhre
Leser die Gewissheit, sich fir den
Richtigen entschieden zu haben.

Anna Burns
er des Milchmanns

nd Gl

DerTag, an dem Irgendwer
i ine Wafe aufdie Brustsetzte, mich

ein Flittchen nannte und droht
auerschiegen, war aucl
der,

Teaser auf dem Cover + ‘ e
2 bis 4 Seiten + prominente ’
e erzdhlen mir ihre Gescl:i::hte“ Abbildung auf Seite 3 “ o 5200 . [m——

IM PORTRAT
o Nickolas Butl
Das Leben ist ein Wunschkonzert! Vater und s“;lf;e indnne

Auf drei Seiten haben Sie bei
diesem Advertorial die Méglich-
keit, lhren Autor nach Lust und
Laune zu prasentieren und seine
liebens- und lesenswerten Seiten
in Bildern und Worten zu zeigen.

Buchjournal 2/2020

Teaser auf dem Cover +
2 bis 4 Seiten + prominente

" . .

; Elke Heidenreichs Abblldung auf Seite 3
i Bestseller
‘[ L Dicrasen oy ‘.unbel:annteTﬂ

derschnhac ! ﬂ_ﬂwNarhharsc
Hervorhebung von Premiumformaten im Inhaltsverzeichnis
AUFGEBLATTERT VORGESTELLT

. . . . - PolitThrill
Hinter jedem erfolgreichen Buch ) Wolfram Fleischhauer Das Beste zuerst: Mit einem Teaser Dramatische Stund
i . .Die Welt ist aus X B ramatische Stunden

steckt ein starker Autor: Dieses den Fugen* auf dem Cover und einer Abbil- e Mo ks o Tl e,

dung im Inhaltsverzeichnis lenken
Sie die Aufmerksambkeit direkt auf
lhren Titel. Auf drei Inhaltsseiten
kann sich lhre Buch- und Autoren-
vorstellung dann gebiihrend
entfalten - und die Herzen der

Advertorial verflihrt mit einer
Leseprobe zum Weiterlesen. Und
gewahrt mit einem kurzen Auto-
renportrat oder -interview auch
gleich tiefere Einblicke.

Teaser auf dem Cover + Leser flr sich gewinnen
2 bis 4 Seiten + prominente ’
Abbildung auf Seite 3 Teaser auf dem Cover +

2 bis 4 Seiten + prominente
— . i Abbildung auf Seite 3 . —




AUTORINNEN UND AUTOREN
So entstehen wahre Freundschaften

Stellen Sie Thre Autorinnen und Autoren in den Fokus: Mit diesen Advertorials haben Sie die Moglichkeit,
im Kklassischen Portrait, in spannenden Interviews oder mit einem kurzen, knackigen Steckbrief Thre
Newcomer und ,,alten Hasen“ den Lesern ndherzubringen.

IM PORTRAT WORTWECHSEL

Besondere Beziehung: Blicher Wir missen reden: Im klassischen
sind das Bindeglied zwischen Leser Interviewformat prasentiert

und Autor. In diesem klassischen dieses Advertorial Ihren Autor
Portraitformat konnen Sie lhren oder Blcherheld. Emotionale und
Autor jedoch ganz nach lhren personliche Einblicke, spannende
Wiiinschen und ohne Umweg in Wortduelle, provokative Fragen,
Szene setzen. schlagfertige und kluge Antworten

Empfohlene Variante: inspirieren zum Kauf.

2/1Seite, 5/3 Seite Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite

Kazuo Ishiguro
»Meister
der Melancholie”

Kazuo Ishiguro
»~Meister der Melancholie”

Jesmyn Ward
Eindringlicher Gesang

derbidsglancend bhemschesifpindi nd uglech packend ezl

BUCHER
Jedes Buch eine Entdeckung

Unsere Advertorials sind so vielseitig wie Ihr Programm: Priasentieren Sie Ihre Biicherhelden oder gleich

eine ganze Buchreihe im gebiihrenden Rahmen, riicken Sie Ihre Krimis, Reiseliteratur oder Kochbuicher

ins rechte Licht oder lassen Sie ein Testimonial Ihre Biicher vorstellen.

VORGESTELLT
Jesmyn Ward
Eindringlicher o it ? Gesellschaftsroman Unterwegs in einem
Gesang Don’t judge a book by it's cover Olinzende Lebamaligen Untorwoge nas

Warum eigentlich nicht? Dieses
Advertorial lenkt die Aufmerk-
samkeit zuerst das schone
AuBere, offenbart in knackigen
Kurzportrats aber auch die
inneren Werte des Buchs - und
prasentiert den Autor ebenfalls
kurz in Wort und Bild.

Empfohlene Variante:
2/1 Seite, 5/3 Seite,

1/1 Seite, 2/3 Seite, 1/2 Seite

IM PROFIL cnin D e . -

Catharina Junk

Jesmyn Ward
Eindringlicher Liebe, Leben und

Gesang

Unterwegs in einem

anderen Kérper SciFi-Thriller Gesellschaftsroman

Unterwegs im Glidnzende Lebensliigen
anderen Korper o ensmmd g oot

Jickt . Mit .01

Pragnant und individuell: Pra-
sentieren Sie lhren Autor in
diesem kurzen Portrait von seiner
vielleicht noch unbekannten
Seite oder riicken Sie spannende
biographische Details in den
Vordergrund. So wecken Sie
Lesewtlinsche.

Gesllchafsroman geunge,

e vor,wi ine Welle Gefihrliche Freundin

Empfohlene Variante:
1/1Seite, 2/3 Seite, 1/2 Seite




BUCHER

Jedes Buch eine Entdeckung

LESEPROBE

Aus diesem Flirt kann groBe
Liebe werden: Die Leseprobe ist
wie ein erstes Date. Sie rickt die
schonsten Seiten Ihres Titels ins
rechte Licht und macht Lust auf
ein intensiveres Zusammentreffen.

Empfohlene Varianten:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite

REIHENWEISE ...

... Herzen erobern: mit Ihrer Buch-
reihe oder Ihrem kompletten
Verlagsprogramm. Stellen Sie in
diesem Advertorial gleich mehrere
Buchtitel vor - unter einem be-
stimmten Motto oder bunt ge-
mischt, Neuheiten oder Backlisttitel.
Ihre Leser haben die Wahl - und
werden bei diesem Angebot ganz
sicher mehrgleisig fahren wollen.

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite

BUCHERHELD

Mit ihren liebsten Romanfiguren
schlieBen Leser Freundschaften
flrs Leben. Dieses Advertorial
lasst die Hauptfigur eines Romans
oder einer Reihe mit ausgewahlten
Zitaten sprechen. Und verlockt mit
seiner individuellen Gestaltung
zu weiteren Zwiegesprachen.

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite

UNTERWEGS IM BUCH

Honeymoon - schon vor dem
Kauf: Dieses Advertorial nimmt
die Leser mit auf eine Reise
durch das Buch, macht an den
wichtigsten Stationen und
.Lesenswirdigkeiten” Halt und
schirt damit die Vorfreude auf
weitere Entdeckungen. Die an-
sprechende Gestaltung gewahrt
auch Platz fir ein Autorenfoto.

Empfohlene Variante:
3/1Seite, 2/1Seite, 5/3 Seite

Tony Parsons

Tod in London

S bevegiedch g ot i bt o e s

Petra Hiilsmann

Wenn'’s einfach war,
wiird’s jeder machen

‘Dort i di Schler mehranYouTube s an Hassafgabeniteresie,

e
Heilpflanzen der Heimat

Schatztruhe der Natur

Besondere Geschenke
Gliick,
Freundschaft
und Gelassenheit

soenemniso

So ist Ove
Ein zu groBes Herz

Len

trage schwarz verkayf

die den ganzen Tag lang nuran ihre
Mittagspause denken.”

Picasso und Eva

Eine groBe Liebe

SRV RS

LESEEMPFEHLUNG

Lassen Sie lhre Titel empfehlen:
Von Buchbloggern, Buchhandlern
oder sogar lhren Mitarbeitern.
Personlicher geht es nicht.

Empfohlene Variante:
2/3 Seite, 1/2 Seite

LESETIPPS

Size matters? Ach was! Mit dieser
kleinen, feinen Buchvorstellung
zeigen Sie, worauf es wirklich
ankommt. SchlieBlich kénnen Sie
Ihr Buch auch auf begrenztem
Raum pragnant, spannend und
Uberzeugend prasentieren.
Inklusive Coverabbildung und
bibliografischer Angaben.

6 Titel auf einer Seite,
max. 400 Zeichen

IM FOKUS

Wahlverwandtschaften: Das Ad-
vertorial fir thematisch zueinan-
der passende Blicher - mit einem
eigenen Text je Titel. Individuell
und gleichzeitig ein tolles Team!

3 Titel auf einer Seite

=
:

bloggertipp @papiergefluester
Langes Schweigen

BELLETRISIK

LESETIPP

e

Internationale Romane

L d die Welt

deck

"




FORMATE FUR RATGEBER & SACHBUCH

WISSENSWERT

Was Sie schon immer Uber ...
wissen wollten - aber nie zu
fragen wagten: Stellen Sie lhre
Sachbuch-Titel kompakt und
Ubersichtlich vor und gewinnen
Sie viele neue Fans unter allen
Lesern, die den Dingen gerne
auf den Grund gehen.

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite,
2/3 Seite, 1/2 Seite

GUT GEMACHT

Aus Liebe zum Selbstgemachten:

Do-It-Yourself erzeugt den rich-
tigen Flow und macht gliicklich.
Besonders, wenn man sich dabei
auf einen erfahrenen Partner
verlassen kann: zum Beispiel Ihr
DIY-, Handarbeits- oder Garten-
buch, das Sie hier mit Cover und
Innenseiten vorstellen kdnnen.

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite,
2/3 Seite, 1/2 Seite

GUT BERATEN

Guter Rat in allen Lebenslagen:
Mit dieser besonderen Inszenie-
rung erhalten lhre Ratgeber-Titel
einen begehrten Platz auf dem
Prasentierteller. Und zeigen, dass
die neue Sachlichkeit auch Platz
flr schone Gestaltung lasst.

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite,
2/3 Seite, 1/2 Seite

GUTEN APPETIT

Liebe geht durch den Magen:
Das gilt auch fur die Blicherliebe!
Uppige Bilder, leckere Rezepte,
Gaumen- und Lesefreuden: Mit
dieser appetitanregenden Pra-
sentation wird lhr Kochbuch zum
Drei-Sterne-Genuss.

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite,
2/3 Seite
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Weltatlas

Alles iiber die Erde

Welche Medikamente helfen -
und welche nicht

GUTE REISE

Keine Reise ohne Buch - schon
gar nicht ohne Reiseflihrer!
Wecken Sie in diesem Format mit
lhrem neuen Reiseflihrer Lust auf
die schonsten Touren: mit Fotos,
Karten und Tipps zu den tollsten
Reisezielen.

Empfohlene Variante: =
2/1 Seite, 5/3 seite, wi Loving Nzlw vm.d
. . 1e ein Insider
1/1Seite, 2/3 Seite durch Big Apple
Burn-Out bekdampfen -
—e
Bayerisches Kochbuch Graphic Novel

Schon Oma hat
so gekocht!

Die Monster in mir

FORMAT FUR BILDBANDE, KUNSTBUCHER,
GRAPHIC NOVELS & COMICS

SCHONE BUCHER, SCHONE BILDER

Fir die hibschesten, buntesten, bibliophilsten

Schéatzchen in lhrem Programm: Prasentieren Sie
Ihre Schonheiten, Bildbande, Kunstbiicher oder s
Graphic Novels so prominent, wie sie es verdienen.

Graphic Novel
Die Monster in mir

Dieses Format widmet sich ganz der Darstellung
bildgewaltiger Titel, prasentiert Cover und aus-

gewahlte Innenseiten und zeigt, was drin steckt. 4
Ausgezeichnet aufgezeichnet! s,

Empfohlene Variante:
2/1Seite, 5/3 Seite, 1/1 Seite,
2/3 Seite, 1/2 Seite . I




SONDERFORMATE
Aus Liebe zum Besonderen

Besondere Formate fiir besondere Bucher — oder Ihre Highlights aus dem Non-Book-Bereich.
Prisentieren Sie Ihre Neuerscheinungen mit unseren aufmerksamkeitsstarken Formaten. Und
erobern Sie mit Ihren Horbiichern, Filmen oder Spielen die Herzen im Sturm.

Schéne Biicher
Eine Augenweide

AM MIKRO LICHTSPIEL THEMENWELT

Charly Hitbner

Bestens gestimmt: Stellen Sie Geheimnisse

Bewegte Bilder, die Lachen ist die Wer A liest, muss auch B

beste Medizin

Ihren beliebten Hérbuchsprecher
in den Fokus dieses Advertorials
und werben Sie damit effektvoll
fr Ihr Horbuch.

Empfohlene Variante:
1/1 Seite, 2/3 Seite, 1/2 Seite

MEDIATHEK

Leseliebe geht manchmal auch
durch die Ohren: Prasentieren
Sie lhre Horbucher, Filme und
Musik. Mit einer pragnanten
Titelbeschreibung inklusive
Coverabbildung machen Sie
garantiert Lust aufs Lauschen.

6 Titel auf einer Seite,
max. 400 Zeichen

FREIZEIT UND KULTURTIPP

Die tollsten Veranstaltungen rund
um Blicher und Lesen, Musik,
Kunst und Kultur: In dieser Termin-
lbersicht finden lhre Veranstal-
tungs- und Ausflugstipps Platz
und laden lhre Leser zu wichtigen
Events ein.

5 Tipps auf einer Seite,
max. 400 Zeichen
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eines Dorfs

.
i

bewegen. Dieses
besondere Advertorial
fir DVDs und Blu-rays
bietet Platz fur Ihre
Filmvorstellung, eine
Rezension oder das
Portrat eines Helden.
Film ab!

Empfohlene Variante:

1/1 Seite, 1/2 Seite

ab 10.MAI

& Kultur &

Freizeit

29.APR -
27.SEP 26.JUN

lesen: Prasentieren Sie lhre
Neuerscheinungen im the-
matisch passenden Umfeld
inklusive Coverabbildung,

einem pragnanten Kurztext

und bibliografischen Daten.

4 Titel auf einer Seite

LESENSWERT!

Den will ich auch haben!
Ein Titel, der so ausfuhr-
lich gelobt wird, weckt die
Neugier und das ,Der fehlt
mir noch in meiner Samm-
lung”-Gefiihl. Lassen Sie
ein Testimonial Ihrer Wahl
ausfthrlich lhren Titel
empfehlen. SchlieBlich
kommen personliche
Empfehlungen besonders
gut an.

Empfohlene Variante:
1/1Seite, 2/3 Seite

SCHON UND GUT

Die schonen Dinge des
Lebens und Lesens stellen
Sie in diesem Format
wirkungsvoll vor. Diese
Produkttipps werden im
passenden Umfeld ,Kunst
& Leben” veroffentlicht.

4 Titel auf einer Seite

FRISCH AUSGEPACKT

Nicht zu lGibersehen:
Prominent auf der zweiten
Umschlagseite platziert,
direkt unter dem Editorial,
kommt an dieser Buchvor-
stellung niemand vorbei.
Der perfekte Ort fiir lhre
Neuerscheinung - und fur
die Liebe auf den ersten
Blick.

1/2 Seite auf der U2

SCHENKEN & SPIELEN

Wer spielt mit? Stellen Sie
auf einer 1/4 oder 1/2 Seite
aufregende Spiele oder
schone Geschenkideen fiir
Kinder, Erwachsene, kurz:
die ganze Familie vor und
wecken Sie damit den Spal3
am Schenken & Spielen.

4 Titel auf einer Seite
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2/1 Seite*

Anschnitt:
B 420 x H 265 mm

1/1 Seite* 5/3 Seite
Anschnitt: Nur als Advertorial
B 210 x H 265 mm buchbar.

Kreative Advertorials und klassische Anzeigen.

Im Buchjournal prisentieren Sie Ihre Produkte aufmerksamkeitsstark.

ADVERTORIALS

PREISLISTE

Premium-Advertorials
(z.B. als Gespréach, Leseprobe,
Buchvorstellung)

Advertorials

** Alle Preise zzgl. MwSt.

Titelgeschichte (Coverabbildung auf der U1 + 4/1 Seite)
Premium-Advertorial (4/1 Seite) inkl. Teaser auf Cover
Premium-Advertorial (3/1 Seite) inkl. Teaser auf Cover
Premium-Advertorial (2/1 Seite) inkl. Teaser auf Cover
Frisch ausgepackt (U2 1/2 quer unter Editorial)

3/1 Seite

2/1 Seite

5/3 Seite

1/1 Seite

2/3 Seite

1/2 Seite quer

3/1 Seite 8.900 €

Im Fokus (3 Titel auf einer Seite)

Schenken & Spielen, Schon & Gut (4 Titel auf einer Seite)
Themenwelt (4 Titel auf einer Seite)

Lesetipp (6 Titel auf einer Seite)

2/3 Seite 1/2 Seite quer*
Nur als Advertorial Anschnitt:
buchbar. B 210 x H130 mm
1/3 Seite hoch*

Nur als Anzeige
buchbar. Anschnitt:
B 70 x H 265 mm

ANZEIGEN
PREISLISTE

16.900€ Vorzugsplatzierungen*
12.300€
10.400€

8.500€ Anzeigen*

2.400€

8.900€

6.900€

5700€ *zzgl. 3 mm Beschnitt an jeder Seite.
**Alle Preise zzgl. MwSt.

4500 € Teilauflage (exkl. individualisierte Auflage)

Panorama-Anzeige*

Seite 4 & 5 unter Inhaltsverzeichnis
2 x 1/3 Seite quer.
Anschnitt: B 420 x H 88 mm

*kk

3. Umschlagseite
4. Umschlagseite****

Seite 4 & 5 unter Inhaltsverzeichnis
21

1/1 rechts

1/2 quer, rechts

1/3 hoch

**** 2 Varianten: B 210 x H 265 mm (3 mm Beschnitt an jeder Seite),
2700€ B 210 x H 203 mm (3 mm Beschnitt an jeder Seite)
. Weitere Sonderwerbeformen wie Beilagen, Beikleber, Ratsel, Gewinnspiele etc. auf Anfrage.

2.200€
8.900€
1.500€
1.200€
1.200€

950€

Alle Informationen zu den Sonderwerbeformen sowie den Buchjournal-Ausgaben, dem
Buchjournal Kids & Teens und dem Weihnachtskatalog erhaltenSie in unseren Mediendaten
unter www.mvb-online.de/bj-anzeigen oder auf Anfrage.

5.600€
5.600€
3.900€
7.900€
5.200€
3100€
2.400€
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04.03.2022 22.04.2022 17.06.2022 26.08.2022 14.10.2022 25.11.2022
ET: Erscheinungstermin

AuBerdem erscheinen 2022 zwei Ausgaben des Buchjournal Kids & Teens am 16.03.2022 und 04.11.2021, die Buchjournal
Kids & Teens Sommeredition am 01.07.2022 sowie der Buchjournal Lesewinter (Weihnachtskatalog) am 16.11.2022.

Die aktuellen Termine der jeweiligen Anzeigen- und Druckunterlagenschlisse sind online verfligbar unter:
mvb-online.de/bj-anzeigen

Sie haben Fragen?
Wenden Sie sich gerne an lhre Ansprechpartnerin oder lhren Ansprechpartner.

Anzeigenteam Redaktion
Katrin Willwater Jessica Klein Eckart Baier
Leiterin Marketing & Vertrieb Key Account Managerin Redaktionsleiter
Tel.: +49 69 1306-220 Tel.: +49 69 1306-218 Tel.: +49 69 1306-373
k.willwater@mvb-online.de j.klein@mvb-online.de e.baier@mvb-online.de
Florian Béhler Wilfried Kulpe-Kirschner Nadja Einzmann
stellvertretender Leiter Key Account Manager Redakteurin
Marketing & Vertrieb Tel.: +49 69 1306-564 Tel.: +49 69 1306-462
Tel.: +49 69 1306-219 w.kulpe-kirschner@mvb-online.de n.einzmann@mvb-online.de
f.boehler@mvb-online.de

Katja Tuschy
Johannes Freidank Disposition Buchjournal
Key Account Manager Tel.: +49 69 1306-216
Tel.: +49 69 1306-213 k.tuschy@mvb-online.de

j.freidank@mvb-online.de

Marisa Hofmann-Wirth

Key Account Managerin

Tel.: +49 69 1306-231
m.hofmann-wirth@mvb-online.de

Im Netz

Blattern Sie im Buchjournal: www.buchjournal.de/livebook
Ihre Anzeigenschaltung im Buchjournal: www.mvb-online.de/bj-anzeigen
Das Buchjournal in der AWA: www.mvb-online.de/awa

www.buchjournal.de

MVBA

MVB GmbH Anzeigenteam
BraubachstraBe 16 Tel.: +49 69 1306-220
60311 Frankfurt am Main anzeigen@buchjournal.de

www.mvb-online.de www.buchjournal.de/mediadaten



